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EMENTA 
 

Esta disciplina tem por objetivo estudar as relações que se estabeleceram historicamente 
entre as diversas mídias modernas e as esferas da cultura e da política das sociedades 
industriais, bem como o impacto das novas mídias na reconfiguração da experiência 
social contemporânea, na desconstrução das hierarquias culturais modernas e na 
construção de novas modalidades de hegemonia política. Serão também problematizadas 
a construção das identidades através da mídia, e as formas de convivência cotidiana de 
grupos sociais diversos com a mídia. 
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